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� Methode Kampagne Sujets Wirkung Fazit

Das Wichtigste

Die Idee der Kampagne wird positiv bewertet.
Zum Zeitpunkt der Evaluation haben 35% die Kampagne erinnert.

Bilder wurden gut bewertet, könnten aber besser sein.
Die Broschüre erhält sehr gute Werte für ihren Informationsgehalt.

Eine Diskriminierung wird nicht erkannt.
Die Redebereitschaft ist hoch und wurde erhöht.

Ein kleiner Teil der Bevölkerung ist gegen solche Kampagnen.
Mehrere Befragte kritisierten die positive Grundstimmung der Bilder.
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� Methode Kampagne Sujets Wirkung Fazit

Methode der Evaluation

Das Befragungsinstitut

DemoSCOPE besteht seit 1961 und ist das grösste von Schweizer
Inhabern selbst geführte Sozial- und Marktforschungsinstitut.

Telefonbefragung mit Bildmaterial
Die Befragten haben sich während der Telefoninterviews die Bilder online
angesehen oder das Material per Post bekommen.

Zufallsstichprobe

Gesamt Zürich Luzern Schwyz
ungewichtet 554 403 76 75
gewichtet 554 399 111 44

ab 18 Jahren
quotiert nach:
Alter, Geschlecht und
Bildung
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� Methode Kampagne Sujets Wirkung Fazit

Bewertung der Kampagne

Anteil positiver Bewertungen
94 Prozent bewerten die Idee einer Kampagne als gut oder sehr gut.
Frauen bewerten die Idee nochmals besser als Männer.

ϱϳй ϰϴй

ϯϴй ϰϱй

ϱй ϲй

Ϭй
ϭϬй
ϮϬй
ϯϬй
ϰϬй
ϱϬй
ϲϬй
ϳϬй
ϴϬй
ϵϬй
ϭϬϬй

ZĞůĞǀĂŶǌ�ĚĞƐ�dŚĞŵĂƐ
ƉƐǇĐŚŝƐĐŚĞ

�ƌŬƌĂŶŬƵŶŐĞŶ

ZĞůĞǀĂŶǌ�ǀŽŶ
<ĂŵƉĂŐŶĞŶ�ǌƵŵ�dŚĞŵĂ

�ďƐŽůƵƚ�ƵŶǁŝĐŚƚŝŐ

�ŚĞƌ�ƵŶǁŝĐŚƚŝŐ

�ŚĞƌ�ǁŝĐŚƚŝŐ

^ĞŚƌ�ǁŝĐŚƚŝŐ

ZĞůĞǀĂŶǌ�ĚĞƐ�dŚĞŵĂƐ

ϱϭй

ϰϯй

ϱй

ŝŶ�WƌŽǌĞŶƚ

'ĂŶǌ�ƐĐŚůĞĐŚƚ

�ŚĞƌ�ƐĐŚůĞĐŚƚ

�ŚĞƌ�ŐƵƚ

^ĞŚƌ�ŐƵƚ

�ĞǁĞƌƚƵŶŐ�ĚĞƌ�/ĚĞĞ�ĞŝŶĞƌ�
<ĂŵƉĂŐŶĞ
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� Methode Kampagne Sujets Wirkung Fazit Gesamt Hängematte Apfelbaum Mauer Kaffee

Bewertung der Bilder

Gesamteindruck
Die Reichweite ist für Kampagnenstart
nicht so schlecht mit 13, 15 sowie 19,
20 Prozent Erinnerung (Zügs 20–30%).
Die Sujets wurden generell gut
bewertet.
30–40% finden die Bilder nicht gut
verständlich (Zügs 95–99%).
Anregungskraft ist geringer als
Plakaten mit Tipps.
Originalität wurde seltener als gut
bewertet (wie Zügs).

Ϯϴй

ϰϱй

Ϯϯй

ϯйŐĂŶǌ�ƐĐŚůĞĐŚƚ

ĞŚĞƌ�ƐĐŚůĞĐŚƚ

ĞŚĞƌ�ŐƵƚ

ƐĞŚƌ�ŐƵƚ

�ƵƌĐŚƐĐŚŶŝƚƚ�ĂůůĞƌ�^ƵũĞƚƐ�Ĩƺƌ�ĚŝĞ�&ƌĂŐĞ͗
tŝĞ�ŐĞĨćůůƚ�/ŚŶĞŶ�ĚŝĞƐĞƐ�WůĂŬĂƚ͍

�ƵƌĐŚƐĐŚŶŝƚƚ�ĚĞƌ�ǀŝĞƌ�^ƵũĞƚƐ�;ŶсϱϱϰͿ
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� Methode Kampagne Sujets Wirkung Fazit Gesamt Hängematte Apfelbaum Mauer Kaffee

Bewertung des Bildes «Hängematte»

Besonderheiten
Dieses Sujet ist von allen am besten erinnert und
bewertet worden. Dieses Plakat hat Jüngere besser
angesprochen.
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'ĞŶĞƌĞůů

;Ŷ�с�ϱϱϮͿ
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�ŚĞƌ�ƐĐŚůĞĐŚƚ

�ŚĞƌ�ŐƵƚ

^ĞŚƌ�ŐƵƚ
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Ϯϭй ϮϮй Ϯϯй

ϵй ϳй ϴй
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ϭϬй
ϮϬй
ϯϬй
ϰϬй
ϱϬй
ϲϬй
ϳϬй
ϴϬй
ϵϬй
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ŝƐƚ�ǀĞƌƐƚćŶĚůŝĐŚ ƌĞŐƚ��ĞŶŬĞŶ�ĂŶ ŝƐƚ�ŽƌŝŐŝŶĞůů

;Ŷ�с�ϱϱϯͿ ;Ŷ�с�ϱϱϯͿ ;Ŷ�с�ϱϱϭͿ

�ĞǁĞƌƚƵŶŐ�ĚĞƌ��ƵƐƐĂŐĞĞŝŐĞŶƐĐŚĂĨƚĞŶ

dƌŝĨĨƚ�ŐĂƌ�ŶŝĐŚƚ�ǌƵ

dƌŝĨĨƚ�ĞŚĞƌ�ŶŝĐŚƚ�ǌƵ

dƌŝĨĨƚ�ĞŚĞƌ�ǌƵ

dƌŝĨĨƚ�ƐĞŚƌ�ǌƵ

�ϭ<
�ƌŝŶŶĞƌƵŶŐ�

ϮϬй
;ŶсϱϱϮͿ
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� Methode Kampagne Sujets Wirkung Fazit Gesamt Hängematte Apfelbaum Mauer Kaffee

Bewertung des Bildes «Apfelbaum»

Besonderheiten
Dieses Plakat hat Ältere stärker angesprochen.

ϯϱй
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'ĞŶĞƌĞůů

;Ŷ�с�ϱϱϬͿ
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'ĂŶǌ�ƐĐŚůĞĐŚƚ

�ŚĞƌ�ƐĐŚůĞĐŚƚ

�ŚĞƌ�ŐƵƚ

^ĞŚƌ�ŐƵƚ
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ϯϬй
ϰϬй
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ϴϬй
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ϭϬϬй

ŝƐƚ�ǀĞƌƐƚćŶĚůŝĐŚ ƌĞŐƚ��ĞŶŬĞŶ�ĂŶ ŝƐƚ�ŽƌŝŐŝŶĞůů

;Ŷ�с�ϱϱϯͿ ;Ŷ�с�ϱϱϭͿ ;Ŷ�с�ϱϱϯͿ

�ĞǁĞƌƚƵŶŐ�ĚĞƌ��ƵƐƐĂŐĞĞŝŐĞŶƐĐŚĂĨƚĞŶ

dƌŝĨĨƚ�ŐĂƌ�ŶŝĐŚƚ�ǌƵ

dƌŝĨĨƚ�ĞŚĞƌ�ŶŝĐŚƚ�ǌƵ

dƌŝĨĨƚ�ĞŚĞƌ�ǌƵ

dƌŝĨĨƚ�ƐĞŚƌ�ǌƵ

�ϯ<
�ƌŝŶŶĞƌƵŶŐ�

ϭϵй
;ŶсϱϱϬͿ
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� Methode Kampagne Sujets Wirkung Fazit Gesamt Hängematte Apfelbaum Mauer Kaffee

Bewertung des Bildes «Mauer»

Besonderheiten
Dieses Plakat hat Betroffene verstärkt
angesprochen.
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;Ŷ�с�ϱϱϰͿ
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^ĞŚƌ�ŐƵƚ
Ϯϱй ϮϮй ϭϵй

ϰϯй ϰϱй
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ŝƐƚ�ǀĞƌƐƚćŶĚůŝĐŚ ƌĞŐƚ��ĞŶŬĞŶ�ĂŶ ŝƐƚ�ŽƌŝŐŝŶĞůů

;Ŷ�с�ϱϱϰͿ ;Ŷ�с�ϱϱϯͿ ;Ŷ�с�ϱϱϰͿ

�ĞǁĞƌƚƵŶŐ�ĚĞƌ��ƵƐƐĂŐĞĞŝŐĞŶƐĐŚĂĨƚĞŶ

dƌŝĨĨƚ�ŐĂƌ�ŶŝĐŚƚ�ǌƵ

dƌŝĨĨƚ�ĞŚĞƌ�ŶŝĐŚƚ�ǌƵ

dƌŝĨĨƚ�ĞŚĞƌ�ǌƵ

dƌŝĨĨƚ�ƐĞŚƌ�ǌƵ

�Ϯ<
�ƌŝŶŶĞƌƵŶŐ�

ϭϱй
;ŶсϱϱϰͿ
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� Methode Kampagne Sujets Wirkung Fazit Gesamt Hängematte Apfelbaum Mauer Kaffee

Bewertung des Bildes «Kaffee»

Besonderheiten
Dieses Plakat ist von allen am seltensten erinnert
und am schlechtesten bewertet worden. Der
Zusammenhang zu psychischen Problemen wurde
häufiger nicht erkannt.
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'ĞŶĞƌĞůů

;Ŷ�с�ϱϱϮͿ
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�ŚĞƌ�ƐĐŚůĞĐŚƚ

�ŚĞƌ�ŐƵƚ

^ĞŚƌ�ŐƵƚ
Ϯϯй ϮϬй ϭϳй

ϰϬй ϰϮй

ϯϱй

Ϯϴй ϯϭй
ϯϴй

ϵй ϳй ϭϬй

�ϰ�ϭ �ϰ�Ϯ �ϰ�ϰ
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ŝƐƚ�ǀĞƌƐƚćŶĚůŝĐŚ ƌĞŐƚ��ĞŶŬĞŶ�ĂŶ ŝƐƚ�ŽƌŝŐŝŶĞůů

;Ŷ�с�ϱϱϯͿ ;Ŷ�с�ϱϱϯͿ ;Ŷ�с�ϱϱϯͿ

�ĞǁĞƌƚƵŶŐ�ĚĞƌ��ƵƐƐĂŐĞĞŝŐĞŶƐĐŚĂĨƚĞŶ

dƌŝĨĨƚ�ŐĂƌ�ŶŝĐŚƚ�ǌƵ

dƌŝĨĨƚ�ĞŚĞƌ�ŶŝĐŚƚ�ǌƵ

dƌŝĨĨƚ�ĞŚĞƌ�ǌƵ

dƌŝĨĨƚ�ƐĞŚƌ�ǌƵ

�ϰ<
�ƌŝŶŶĞƌƵŶŐ�

ϭϯй
;ŶсϱϱϮͿ
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� Methode Kampagne Sujets Wirkung Fazit Diskriminierungsfrage Redebereitschaft

Kampagnenwirkung

EĞŝŶ
ϵϰй

:Ă
ϲй

�ŝƐŬƌŝŵŝŶŝĞƌƵŶŐ�ĚƵƌĐŚ�ĚŝĞ�<ĂŵƉĂŐŶĞ�;ŶсϱϯϱͿ

tĞŶŶ�^ŝĞ�ŶŽĐŚ�ĞŝŶŵĂů�ĂŶ�ĚŝĞ�ǀĞƌƐĐŚŝĞĚĞŶĞŶ��ƵƐƐĂŐĞŶ�ĚĞƌ�<ĂŵƉĂŐŶĞ�ĚĞŶŬĞŶ͗�^ŝŶĚ�^ŝĞ�
ĚĞƌ�DĞŝŶƵŶŐ͕�ĚĂƐƐ�ĚŝĞ�'ĞĨƺŚůĞ�ǀŽŶ�DĞŶƐĐŚĞŶ�ŵŝƚ�ƉƐǇĐŚŝƐĐŚĞŶ��ƌŬƌĂŶŬƵŶŐĞŶ�ĚĂŵŝƚ�
ǀĞƌůĞƚǌƚ�ǁĞƌĚĞŶ͕�ŽĚĞƌ�ǁƺƌĚĞŶ�^ŝĞ�ĚĂƐ�ŶŝĐŚƚ�ƐĂŐĞŶ͍

Begleitgruppentreffen Benjamin Fretwurst Evaluation WGD? 19. Mai 2015 11

� Methode Kampagne Sujets Wirkung Fazit Diskriminierungsfrage Redebereitschaft

Redebereitschaft

Über sich und mit anderen
77% würden eine Person aus ihrem
Umfeld ansprechen, wenn sie eine
psychische Krankheit vermuten. Für
11% ist das Personenabhängig und 2%
würden dem in jedem Fall aus dem
Weg gehen.
81% würden eine Person aus ihrem
Umfeld ansprechen, wenn sie bei sich
selbst eine psychische Erkrankung
feststellen. Für 4% ist das
Personenabhängig und 4% würden
einem Gespräch auf jeden Fall aus dem
Weg gehen.

Gespräche geführt oder die
feste Absicht (n=95)

�ĞƌĞŝƚƐ�ŐĞĨƺŚƌƚ
ϭϬй

�ďƐŝĐŚƚ
ϯϱй

EĞŝŶ
ϱϬй

ǁĞŝƐƐ�ŶŝĐŚƚ
ϱй

'ĞƐƉƌćĐŚĞ�ŐĞĨƺŚƌƚ�ŽĚĞƌ�ĚŝĞ�ĨĞƐƚĞ��ďƐŝĐŚƚ�;ŶсϵϱΎͿ

,ĂďĞŶ�^ŝĞ�ĂƵĨŐƌƵŶĚ�ĚĞƌ�<ĂŵƉĂŐŶĞ�ĚŝĞ�ĨĞƐƚĞ��ďƐŝĐŚƚ͕�ŝŶ�ŶćŚĞƌĞƌ��ƵŬƵŶĨƚ�ĞŝŶ�
'ĞƐƉƌćĐŚ�ƺďĞƌ�ƉƐǇĐŚŝƐĐŚĞ�WƌŽďůĞŵĞ�ŽĚĞƌ�ƉƐǇĐŚŝƐĐŚĞ��ƌŬƌĂŶŬƵŶŐĞŶ�ǌƵ�ĨƺŚƌĞŶ͍
Ύ'ĞĨƌĂŐƚ͕�ǁĞŶŶ�ĚŝĞ�<ĂŵƉĂŐŶĞ�ĞƌŝŶŶĞƌƚ�ǁƵƌĚĞ�ƵŶĚ�'ĞƐƉƌćĐŚƐďĞĚĂƌĨ�ŝŵ�hŵĨĞůĚ�
ďĞƐƚĂŶĚ͘
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� Methode Kampagne Sujets Wirkung Fazit

Fazit und Empfehlungen

Fazit
Die Kampagne stösst auf grosse Akzeptanz.
Die Plakate wurden als gut, aber im Vergleich zu anderen
Kampagnen etwas schlechter bewertet.
Die Bereitschaft Gespräche über psychische Erkrankungen zu führen
wurde erhöht.
Die Broschüre erhält sehr gute Werte für ihren Informationsgehalt.

Empfehlungen
Die Verständlichkeit der Bilder kann und muss verbessert werden.
Die Evaluatoren empfehlen eine Weiterführung der Kampagne.
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